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Sommer im Knast?

Aufmerksamkeitsstarke Werbekampagne zeigt dringenden

Handlungsbedarf, um die verbindliche Datenschutz-Grundverordnung

(DSGVO) der EU ab Mai zu erfüllen / Neuer KeyIdentity

Schwachstellen-Scanner unter

------------------------------

Weiterstadt, 7. März 2018 - KeyIdentity, ein globaler Anbieter von hoch

skalierbaren, einfach einsetzbaren Identity- und

Access-Management-Lösungen (IAM) auf Open-Source-Basis, hat eine neue

Werbekampagne gelauncht. Unter dem provokanten Titel "Sommer im

Knast" ruft KeyIdentity die deutschen Unternehmen dazu auf, sich dringend

mit der Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO) auseinander zu setzen, die

ab dem 25. Mai 2018 offiziell in Kraft tritt.

Die Zeit läuft ab: DSGVO betrifft jedes Unternehmen

"Es ist gerade fünf vor 12: Die DSGVO tritt in weniger als drei Monaten in

Kraft und die wenigsten Unternehmen sind wirklich ausreichend darauf

vorbereitet", erklärt Dr. Amir Alsbih, CEO von KeyIdentity. "Ein Verstoß

 gegen die neue Datenschutz-Grundverordnung muss nicht gleich bedeuten,

dass Geschäftsführer oder IT-Verantwortliche zukünftig nur noch mit ihrem Anwalt sprechen. Aber auch 20

Millionen Euro Bußgeld können ein guter Grund sein, rechtzeitig über DSGVO-konforme MFA-Lösungen für die

Sicherung digitaler Identitäten und Transaktionen zu reden."

Im Rahmen der Kampagne bietet KeyIdentity:

Kostenfreie Expertengespräche: KeyIdentity verfügt über mehr als 15 Jahre Erfahrung bei der Entwicklung von

IT-Security-Software sowie der Beratung zum Schutz digitaler Identitäten und Transaktionen. Diese Expertise

teilt das erfahrene Security-Team mit Unternehmen, um essenzielle Punkte der DSGVO wie

Multi-Faktor-Authentifizierung und Schwachstellenmanagement zu erfüllen. Geschäftsführer und

IT-Security-Verantwortliche erfahren, wie unkompliziert und schnell eine

Zwei-Faktor-/Multi-Faktor-Authentifizierungslösung umzusetzen ist.    

Schwachstellen-Scanner kostenfrei testen: Der KeyIdentity Schwachstellen-Scan

(https://info.keyidentity.com/schwachstellen-scanner) gibt einen Überblick über die extern erreichbare

IT-Infrastruktur und deren Komponenten - so können Schwachstellen identifiziert und deren Behebung

priorisiert werden. Die ersten zwei Scans sind kostenfrei. Nach dem Test zahlen Unternehmen einfach den

Preis, den ihnen die Schwachstellen-Ermittlung und -Priorisierung wert ist. Die Kombination des

Schwachstellen-Scanners mit der flexiblen KeyIdentity Multi-Faktor-Authentifizierungslösung hilft dabei, zwei

der grundlegenden IT-Sicherheitsmaßnahmen umzusetzen und bringt Unternehmen einen großen Schritt bei

der Einhaltung von Compliance-Vorgaben weiter.  

Weitere Informationen über die neue Kampagne und die Angebote erhalten Unternehmen unter

www.Sommer-im-Knast.de (https://info.keyidentity.com/sommer-im-knast). Zwei Anzeigenmotive finden Sie

weiter unten in dieser Nachricht. Die aufmerksamkeitsstarke Werbekampagne wird in den kommenden

Wochen in Print- und Onlinemedien zu sehen sein.
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